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RESUMO: O presente texto é um estado da arte que mapeou, entre os dias 20 e 23 de julho de 2021,
pesquisas cientificas publicadas na base de dados da CAPES no periodo de dez anos (2011 a julho de
2021). A busca foi orientada para publicagdes nacional e internacional, utilizando descritores como
patrimoénio cultural, turismo, comunidade e indicagao geografica e resultou na selecdo de 35 artigos. Com
os dados obtidos foi possivel analisar e sistematizar os resultados da busca de acordo abordagens e
tematicas, colocando os artigos em grupos de maior afinidade entre si.

PALAVRAS-CHAVE: Patrimoénio cultural; turismo; comunidade; indicagao geografica.

ABSTRACT: This text is a state of the art that mapped, between July 20 and 23, 2021, scientific research
published in the CAPES database over a period of ten years (2011 to July 2021). The search was oriented
towards national and international publications, using descriptors such as cultural heritage, tourism,
community and geographical indication and resulted in the selection of 35 articles. With the data obtained,
it was possible to analyze and systematize the search results according to approaches and themes, placing

the articles in groups with greater affinity with each other.

KEYWORDS: Cultural heritage; tourism; community; geographical indication.

INTRODUCAO

Diante de uma pesquisa se faz necessario estar atualizado com as
discussoes académicas-cientificas acerca do tema para que a producdo de
conhecimento continue avancando confirmando, e criando novas hipoteses.

Para Silva e Malfitano (2017, p. 41):

Quando uma pesquisa bibliografica é realizada com adequagao,
ela constitui-se em um potente instrumento para dar
visibilidade a temas pouco explorados e para postular hipoteses
passiveis de constituir problemas de pesquisa para outros
trabalhos.

Tendo em vista que os termos patrimonio cultural, turismo,
comunidade e indicagao geografica sao base para a pesquisa de dissertacao, em
andamento, da qual este artigo é um dos resultados, foi feito num primeiro
momento uma revisdao de literatura para compreender quais as discussoes
acerca dos temas e quais autores sao referéncias. Nesta revisao primaria

percebeu-se que os quatro termos nao eram utilizados conjuntamente. As
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publicacbes geralmente tratavam de patrimonio cultural e turismo ou
patrimonio cultural e indicagdo geografica.

Por meio de uma busca simples por bases de dados, verificou-se a
possibilidade de pesquisar artigos que possam ter trabalhado estes termos
juntos. Dessa forma, foi proposto fazer o levantamento dos possiveis trabalhos
que abordam esses temas conjuntamente. Ao mapear os artigos, foram
analisados e categorizados de acordo com suas principais abordagens assim
como: pelo ano de publicacao; pais no qual foi publicado; quais os estudos de
caso; quais autores publicaram mais de um artigo e qual drea de conhecimento
pertence a revista na qual publicaram.

Deste modo, este texto tem como objetivo principal analisar as relagoes
presentes entre os descritores patrimonio cultural, turismo, comunidade e
indicacdo geografica, visando ampliar o debate e consequentemente a
compreensdao dos conhecimentos constituidos pelo imbricamento dessas
tematicas e da transversalidade dessas areas e, assim, descobrir quais os vieses
que os pesquisadores tem seguido, bem como averiguar os enfoques discutidos

pelos autores.

METODOLOGIA

Iniciou-se o estado da arte com base em palavras-chave que fazem parte
da dissertagao: patrimonio cultural, turismo, indicagdo geografica e
comunidade. A pesquisa e coleta dos artigos e seus dados ocorreram entre os
dias 20 e 23 de julho de 2021 por meio da base de dados do Periédicos CAPES
com acesso pelo usudrio da Universidade da Regiao de Joinville (UNIVILLE).

Esta pesquisa, como ja mencionado, € um estado da arte e, portanto,
caracteriza-se como uma investigacao bibliografica, sendo possivel sistematizar
os resultados e analisar os discursos dos trabalhos inventariados. Contém

também métodos quantitativos e qualitativos, o que, conforme Lozada (2018),
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torna a metodologia deste trabalho mista, devido a usos combinados de coleta e
analise de dados quantitativos e qualitativos.

Com acesso feito e ja na pagina online do portal de peridédico optamos
como estratégia de busca, nesse primeiro momento, nao utilizar a busca
avangada e todas as palavras como descrito em palavras-chave, afim de se
ambientar com o espago e as ferramentas de busca que usamos. Assim
iniciamos a uma série de buscas experimentando os termos e filtros de busca.
Encontrando o que nos é mais relevante para o estado da arte, utilizamos os
seguintes termos: "Patrimonio cultural" and turismo and comunidade and
"indicacdo geografica", especificado como contém, obtendo trés artigos como
resultado.

Na busca seguinte, utilizaram-se os termos Patrimdnio Cultural,
especificado como exato, e Turismo, especificado como contém, assim, foram
obtidos 1433 resultados. Na opgao de adicionar filtros para refinar a pesquisa,
limitaram-se os resultados que houvessem sido revisados por pares, passando o
numero de trabalhos para 1263. Neste ponto aprendeu-se que se deve usar os
operadores booleanos em letras maitsculas (AND, OR, NOT) para maior
precisao da pesquisa (BRASIL, 2019). A terceira busca foi no modo simples
utilizando os termos "Patrimonio cultural" AND turismo AND comunidade, da
qual retornaram 119 resultados que, ao se selecionar o filtro revisado por pares,
passou para 99 resultados. Pensou-se, entdao, em retirar o termo patrimonio
cultural continuando sé com o termo cultura. Retornou-se a busca simples com
os termos cultura AND turismo AND comunidade, que apresentou 733
resultados, chegando a 602 com o uso do filtro revisado por pares.

Estreitando mais as buscas, adicionou-se um novo termo ficando as
seguintes palavras cultura AND turismo AND comunidade AND indicagao
geografica. Desta busca alcancaram-se 28 trabalhos, sendo 21 revisado por
pares. Nesta etapa de escolheu-se usar os termos em inglés e observou-se um

aumento nos numeros de publicagdes. Com as palavras Cultural heritage AND
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tourism AND community AND geographical indication, 1267 resultados surgiram.
Ao utilizar o filtro de revisado por pares e definindo a data de publica¢des entre
2011 e 2021 chegou-se a 653 resultados. Por fim, foram usados os termos
"Cultural heritage" AND tourism AND community AND "geographical indication", o
que retornou 51 resultados que, com os filtros de revisado por pares, somente
artigos e data de publicacao entre 2011 e 2021 alcangou 37 resultados. A
primeira busca foi refeita, utilizando os operadores booleanos da maneira
correta, "Patrimonio cultural” AND turismo AND comunidade AND "indicagao
geografica" e retornaram nove resultados sendo trés revisados por pares. A
partir desses resultados, uma andlise mais detalhada foi feita para filtrar os 40
artigos: 37 com termos inglés e trés com os termos em portugués e por fim
buscar compreender e refletir as intersec¢oes provenientes da utilizacao dos

termos pesquisados. A seguir detalhamos o resultado dessa analise.

ANALISES E RESULTADOS: ABORDAGENS DOS TERMOS

Detalhando este processo de busca dos artigos, para abranger estudos
internacionais e nacionais, os descritores foram divididos em duas buscas, uma
em inglés e outra em portugués, sendo seus resultados os selecionados. Desse
modo, os termos foram "Cultural heritage" AND tourism AND community AND
"geographical indication" retornando 51 publica¢des. Porém, utilizaram-se os
filtros somente artigos revisados por pares e ano de publicacao 2011-2021
passando para 37 trabalhos destes, a delimitacdo temporal foi necessaria para
trabalhar com pesquisas mais atuais e manter um nimero possivel de artigos
para se analisar neste estudo. Destes 37 artigos, cinco foram descartados por
nao tratarem dos temas em questao e estarem fora dos moldes da pesquisa,
restando 35 artigos para analise.

Na segunda busca os descritores foram os seguintes, "Patrimonio

cultural" AND turismo AND comunidade AND '"indicacdo geografica",
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utilizando a mesma ordem da pesquisa anterior. Desta busca retornaram nove
resultados, porém um artigo repetia trés vezes reduzindo para sete o niimero
de trabalhos, sendo trés revisados por pares.

Como descrito anteriormente, a coleta das palavras-chave (descritores)
resultou num banco de dados com 58 trabalhos que, apds leitura e selegao dos
dados pertinentes a pesquisa, proporcionaram a sistematizacdo de 35
publicacdes selecionadas, que representam 60,34% do universo pesquisado.
Posteriormente, possibilitaram ser extraidas informagdes como titulo, ano da

publicacao e autores e estao apresentados no Quadro 1.

Quadro 1. Trabalhos selecionados

A
Titulo n'o de~ Autores
publicacdo

MATTAS, Konstadinos ; BAOURAKIS,
George ; TSAKIRIDOU, Efthimia ;
HEDOUI, Mohamed Amine ; HOSNI,
Hanin

PDO Olive Oil Products: A
Powerful Tool for Farmers and 2019
Rural Areas

The recognition of foods and
food-.related kn.owled.ge and 2015 SANTILLI Juliana
practices as an intangible

cultural heritage.

Implications of geographical

g . . MEDEIIROS, Mirna de Lima ;
indications: a comprehensive

2016 PASSADOR, Claudia Souza ;

. ¢ li .
review of papers listed in PASSADOR, Joao Luiz

CAPES' journal database.
Nature-related knowledge as

intangible cultural heritage: 2019 KATELIEVA, Maria ; MUHAR,
safeguarding and tourism Andreas ; PENKER, Marianne
utilisation in Austria
Culinary Tourism Packages . .

. . . 2013 SPILKOVA, Jana ; FIALOVA, Dana
and Regional Brands in Czechia
'Heritagisation’, a challenge for
tourism promotion and 2013 BESSIERE, Jacinthe

regional development: an
example of food heritage

Traditional and regional food

as seen by consumers — BARSKA, Anetta ;

research results: the case of 2018 WOJCIECHOWSKA-SOLIS, Julia
Poland

Social Organizational Life

Cycle Assessment: an approach 2020 D’EUSENIO, Manuela

for identification of relevant
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subcategories for wine
production in Italy

Verace Glocal Pizza. Localized
globalism and globalized 2021 STAZIO, Marialuisa
localism in the Neapolitan

artisan pizza

Regional management and
biodiversity conservation in KOHSAKA, Ryo ; MATSUOKA,
GIAHS: text analysis of 2019 Hikaru ; UCHIYAMA, Yuta ; ROGEL,
municipal strategy and tourism Marie

management

Geographical indications in
brazilian food markets: quality
conventions, 2013 NIERDELE, Paulo ; GELAIN, Jhulia
institutionalization, and path
dependence

Investigating Markers of
Authenticity: The Weavers'

L h ; MACINTYRE, Lisa ;
Perspective Insights from a 2016 O, Joseph ; MACIN s Hisa

Study on Bhutanese Hand- KALKREUTER, Britta
woven Kira Textiles
Development of small-scale SATRIAWAN, I. Ketut ;
agro-tourism in the province of 2015 PUJAASTAWA, Ida Bagus Gde ;
Bali, Indonesia SARJANA, 1. Made
Shelby D. Hunt's legacy, the R-
A theory. of competition, and_ its 2021 BICEN,, Pelin
perspective on the geographical
indications (GIs) debate
Quality-based excellence and
product-country image: case 2013 RUBINI, Lauretta ; MOTTA, Luca ; DI
studies on Italy and China in TOMMASO, Marco R
the beverage sector
Savouring place: cheese as a
food tourism destination 2020 FUSTE-FORNE, Francesc
landmark
GUARINO, R ; CUTAIA, F;

Disintegration of Italian rural
landscapes to international 2015
environmental agreements

GIACOPELLI, A ; MENEGONL, P ;
PELAGALLQO, F; TROTTA, C;
TROMBINO, G

Place branding and local food
souvenirs: the ethical attributes 2020
of national parks’ brands

PIZZICHINI, Lucia ; TEMPERINI,
Valerio ; GREGORI, Gian

PLIENINGER, Tobias ; KOHSAKA,

Fostering biocultural diversity Ryo ; BIELING, Claudia ;

in landscapes through place- HASHIMOTO, Shizuka ;

based food networks: a 2017 KAMIYAMA, Chiho ; KIZOS, Thanasis

“solution scan” of European ; PENKER, Marianne ; KIENINGER,

and Japanese models Pia ; SHAW, Brian ; YOSHIDA, Yuki ;
SAITO, Osamu

Political implications of 2013 | PAVEL, Silvia - Mihaela

preserving traditional rural
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Quality and origin of mountain
food products: the new

BENVETIVOGLIO, Deborah ; SAVINI,

European label as a strategy for 2019 Sara ; FINCO, Adele ; BUCCI, Giorgia ;
: BOSELLI, Emanuele

sustainable development

Assessing policy impacts on the

economy of European insular KARELAKIS, Christos ; LOIZOU,

rural regions: the case of the 2019 Efstratios ; CHATZITHEODORIDIS,

smaller Aegean islands Fotios ; MATTAS, Konstadinos

programme

Current status of global dairy 2019 MILLER, Beth A ; LU, Christopher D

goat production: an overview

Country of Origin Effect for

Food Prc.)ducts from . OTTER, Verena ; PRECHTEL, Bianca ;

Developing and Transition 2018 THEUVSEN, Ludwig

Countries: A PLS Analysis of ’

German Consumers' Perception

Soft power in recycling spaces:

Exploring spatial impacts of

regeneration and youth 2019 SCAFFIDI, Federica

entrepreneurship in Southern

Italy

Silence and Savoir-Faire in the

Marketing of Products of the 2011 GUY, Kolleen M

Terroir

Place branding: revealing the ~

neglected rolegof agro fO(g)d 2018 LOPES, Celso ; LEITAO, Jodo ;

RENGIFO-GALLEGO, Juan

products

Frontier Commodification:

Governing Land, Labour and 2017 BENNIKE, Rune

Leisure in Darjeeling, India

Exploring place marketing by

American microbreweries: 2016 MATHEWS, Adam J ; PATTAN,

neolocal expressions of Matthew T

ethnicity and race

The nature and value of terroir 2017 CHARTERS, Stephen ; SPIELMANN,

products Nathalie ; BABIN, Barry ]

Social Life Cycle Assessment

for agricultural sustainability: LOFRIDA, Nathalie ; DE LUCA, Anna

comparison of two 2017 Irene ; STRANO, Alfio ; GULISANO,

methodological proposals in a Giovanni

paradigmatic perspective

Introduction of Participatory

Conservation in Croatia, SLADONJA, Barbara ; BRé(V:IC,

Residents’ Perceptions: A Case 2012 Kristina ; POLJUHA, Danijela ;

Study from the Istrian FANUKO, Neda ; GRGUREV, Marin

Peninsula

Boticas e o “Vinho dos Mortos”: 2017 SALVADOQ, Josefina Olivia
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reforcar a identidade cultural
do territorio na experiéncia de

enoturismo

Sociomaterialidade, Poder e SILVA, Christianne Lobato Ramalho
Conexoes em Redes de A¢ao no 2019 da; SILVA, Alfredo Rodrigues Leite
Organizar do Artesanato da

Valorizacao de produtos

alimentares tradicionais: os 2015 SANTOS, Jaqueline Sgarbi ;

usos das indicacoes geograficas MENASCHE, Renata

no contexto brasileiro

Fonte: Dos autores, 2021

Delimitadas as publicagdes para andlise, no Grafico 1 a seguir temos o

numero de artigos publicados entre 2011 até julho de 2021.

Grafico 1. Numero de publicagdes ano a ano

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

O B N W B 0O N ®O W

Fonte: Dos autores, 2021

Pode-se observar uma irregularidade no ntimero de publicacdes por
ano, alcancando um pico de oito publicacdes em 2019, sendo que em 2020 o
grafico retorna a média de trés publicagdes por ano.

No Grafico 2 a seguir pode-se observar e analisar os dados referentes a

origem e ao numero de publicagdes em cada um dos paises.

Fénix — Revista de Historia e Estudos Culturais - ISSN: 1807-6971 - Julho/ Dezembro de 2023 Vol.20 Ano XX n22 | 314



Breno A. Pereira / Patricia de Oliveira Areas / Felipe B. Cunha Lima Artigos

Grafico 2. Numero de publica¢des por pais
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Fonte: Dos autores, 2021

Pode-se destacar o Reino Unido com o maior nimero de publicacoes —
14 — as quais representam 40% do total, seguido pelo Estados Unidos com cinco
trabalhos publicados, sendo 14,28% do total. O Grafico 2 demonstra uma
variedade de paises, sendo a Africa o continente sem nenhuma publicagdo e a
Europa com o maior niimero, num total de 19 artigos, 54,28% mais da metade
das publicagoes.

Com objetivo de ampliar o entendimento sobre os artigos e quais sdo as
abordagens em comum, optou-se por se fazer uma nuvem de palavras (NP)
utilizando as palavras-chave de cada artigo, conforme Figura 1 a seguir. Vale
ressaltar que nem todos os artigos estao representados, pois nao estavam
acessiveis suas palavras-chave: dos 35 trabalhos, em dois nao constam as

palavras.
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Figura 1. Nuvem de Palavras
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Esta nuvem de palavras foi feita no site wordclouds, de maneira on-line,
sem necessidade de fazer download de aplicativos. Num primeiro momento foi
tentou-se fazer a nuvem de palavras no google docs, mas na nuvem que se
formava faltavam palavras, e as letras acentuadas nao apareciam. Assim, optou-
se pelo wordclouds, que se mostrou mais seguro em seu resultado. Dos 35
trabalhos, 33 indicavam as palavras-chaves, as quais foram transcritas no site
wordclouds, o qual gerou a nuvem e permitiu que se pudesse editar a fonte das
letras, forma e tamanho da nuvem e as cores. A logica da nuvem coloca em
destaque (centralizadas e maiores que as demais) as palavras que foram mais
usadas pelos autores em suas palavras-chaves.

Assim, a andlise feita foi a partir da NP, que serviu de apoio para
organizar e identificar as abordagens feitas pelos autores, bem como dos dois
artigos que nao continham palavras-chave, mas permitiam extrair as
abordagens utilizadas a partir de seus resumos. Isso permitiu que se fizesse
uma categorizagao das analises de todos os artigos selecionados.

Todos esses termos aparecem na nuvem de palavras indicando que

pelo menos uma vez eles foram usados, como € o caso de patrimoénio cultural,
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que estd em menor destaque, porém, relacionado a outras palavras como
conhecimento e tradi¢does. Da andlise desta NP e os demais artigos € possivel
extrair como os pesquisadores tém lidado com as andlises envolvendo estes
campos: patrimonio cultural, indicacdo geografica, turismo e comunidade.

Ao analisar as palavras-chave e os resumos dos trabalhos foi possivel
dimensionar quais as abordagens dos artigos.

Dos 35 artigos, 20 trabalharam com questdes econOmicas. Isso
representa 57,14% das pesquisas analisadas, conforme relacdo a seguir descrita

no Quadro 2 a seguir.

Quadro 2. Trabalhos com abordagem econdmica

Titulo Autores

MATTAS, Konstadinos ; BAOURAKIS,
PDO Olive Oil Products: A Powerful Tool for | George ; TSAKIRIDOU, Efthimia ;
Farmers and Rural Areas HEDOUI, Mohamed Amine ; HOSNI,
Hanin

Nature-related knowledge as intangible
cultural heritage: safeguarding and tourism
utilisation in Austria

KATELIEVA, Maria ; MUHAR, Andreas ;
PENKER, Marianne

li T i P Regi 1 . .
Cu 1r1ary ourlsr.n ackages and Regiona SPILKOVA, Jana ; FIALOVA, Dana
Brands in Czechia

‘Heritagisation', a challenge for tourism
promotion and regional development: an BESSIERE, Jacinthe
example of food heritage

Traditional and regional food as seen by
consumers — research results: the case of
Poland

Regional management and biodiversity
conservation in GIAHS: text analysis of
municipal strategy and tourism management
Development of small-scale agro-tourism in SATRIAWAN, I. Ketut ; PUJAASTAWA,
the province of Bali, Indonesia Ida Bagus Gde ; SARJANA, 1. Made
Savouring place: cheese as a food tourism
destination landmark

Place branding and local food souvenirs: the PIZZICHINI, Lucia ; TEMPERINI, Valerio ;
ethical attributes of national parks’ brands GREGOR]I, Gian

Political implications of preserving traditional
rural industries in Eastern Europe: evidence
from the Romanian wine sector.(ORIGINAL

BARSKA, Anetta ; WOJCIECHOWSKA-
SOLIS, Julia

KOHSAKA, Ryo ; MATSUOKA, Hikaru ;
UCHIYAMA, Yuta ; ROGEL, Marie

FUSTE-FORNE, Francesc

PAVEL, Silvia - Mihaela

PAPER)
Quality and origin of mountain food BENVETIVOGLIO, Deborah ; SAVINI,
products: the new European label as a Sara ; FINCO, Adele ; BUCCI, Giorgia ;
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BOSELLI, Emanuele

Assessing policy impacts on the economy of
European insular rural regions: the case of the
smaller Aegean islands programme

KARELAKIS, Christos ; LOIZOU,
Efstratios ; CHATZITHEODORIDIS, Fotios
; MATTAS, Konstadinos

Current status of global dairy goat

production: an overview MILLER, Beth A ; LU, Christopher D

Country of Origin Effect for Food Products
from Developing and Transition Countries: A | OTTER, Verena ; PRECHTEL, Bianca ;

PLS Analysis of German Consumers' THEUVSEN, Ludwig
Perception

Soft power in recycling spaces: Exploring

spatial impacts of regeneration and youth SCAFFIDI, Federica
entrepreneurship in Southern Italy

Silence and Savou‘—Fa.lre in the Marketing of GUY, Kolleen M
Products of the Terroir

Frontier Commodification: Governing Land, BENNIKE, Rune

Labour and Leisure in Darjeeling, India

Exploring place marketing by American

. . . MATHEWS, Adam | ; PATTAN, Matthew
microbreweries: neolocal expressions of

T
ethnicity and race

CHARTERS, Stephen ; SPIELMANN,

The nature and value of terroir products Nathalie ; BABIN, Barry

Boticas e 0 “Vinho dos Mortos”: reforcar a

identidade cultural do territério na SALGADOQO, Josefina Olivia

experiéncia de enoturismo

Fonte: Dos autores, 2021

Nota-se uma grande presenca de abordagens com relacdao a fatores
econdmicos discutindo, principalmente, sobre desenvolvimento de dreas rurais
a partir de questdes como: uso comercial de tradigdes; marketing de regides e
produtos; estimulos a produtos vidveis para o turismo; andlise sobre o padrao
de consumidores e o proprio turismo como alternativa para um
desenvolvimento sustentavel.

Como se vé€, este viés econdmico se destaca nas pesquisas publicadas
quando usamos os 4 (quatro) termos pesquisados: patrimonio cultural,
indicagdes geograficas, turismo e comunidade. Vé-se, por exemplo, a palavra
etnia, palavra-chave no artigo de Mathews e Pattan (2016): ela foi utilizada de
forma associada a um interesse econdmico visando conquistar consumidores
que buscam por produtos mais locais e exclusivos. Em varias outras

oportunidades se observa esse viés econdmico, o qual aparece muito
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relacionado ao uso de elementos do patrimonio cultural a fim de promover
produtos que nao tém necessariamente uma relacao com esse patrimonio a nao
ser por estarem numa mesma regiao. Ou seja, a valorizagao que se espera nao é
a do patrimoénio cultural, mas o uso deste como recurso para o marketing do
produto comercializado. A partir deste ponto, fica evidente que boa parte das
pesquisas relacionadas a patrimonio cultural e indicacdo geografica tém muito
presente o viés econdmico desta relagao.

Esta constatacao reforca o principal intuito da propriedade intelectual e,
em especial, da Indicacdo Geografica: um instituto juridico que permite uma
exclusividade de mercado (econdmica) para signos distintivos vinculados ao
territério. Assim, o principal intuito de uma indicagdao geografica € atingir o
mercado, ainda que se tenha efeitos de divulgacao e usos de um patrimonio
cultural. Conforme Paula e Mecca (2018) ao pesquisar a regido turistica “Uva e
Vinho” na Serra Gaucha, onde estd inserida a Denominac¢ao de Origem Vale
dos Vinhedos, primeiro territorio brasileiro reconhecido como IG, em 2002, na
época classificada com IP, porém, em 2012 foi alterada para DO. As autoras
sustentam que produtos regionais que tenham técnicas prdprias da cultura local
na sua produgao sao mais atrativos para os consumidores. Turistas podem por
meio do consumo de produtos artesanais, gastrondmicos que representam
significados da cultura local, essa relagao entre a cultura e o produto tem um
valor de autenticidade. A pesquisa de Paula e Mecca (2018) demonstrou que a
procura por produtos com procedéncia da regiao “Uva e Vinho” promoveu
uma maior valorizac¢ao da cultura e preservacao de saberes.

Outra abordagem muito presente nos resultados e que coincide com um
dos termos usados para a pesquisa € o Turismo. O Quadro 3 a seguir relaciona

os trabalhos com abordagem no turismo, totalizando 11 artigos.
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Quadro 3. Trabalhos com abordagem no turismo

Titulo Autores

Nature-related knowledge as intangible

. . . KATELIEVA, Maria ; MUHAR, Andreas ;
cultural heritage: safeguarding and tourism

e . ] PENKER, Marianne
utilisation in Austria

Culinary Tourism Packages and Regional

Brands in Czechia SPILKOVA, Jana ; FIALOVA, Dana

'Heritagisation', a challenge for tourism
promotion and regional development: an BESSIERE, Jacinthe
example of food heritage

Regional management and biodiversity

KOHSAKA, Ryo ; MAT KA, Hikaru ;
conservation in GIAHS: text analysis of OHS P RYO SUOKA, Hikaru;

.. . UCHIYAMA, Yuta ; ROGEL, Marie
municipal strategy and tourism management

Development of small-scale agro-tourism in SATRIAWAN, I. Ketut ; PUJAASTAWA,
the province of Bali, Indonesia Ida Bagus Gde ; SARJANA, 1. Made
Savouring place: cheese as a food tourism

o FUSTE-FORNE, Francesc
destination landmark

Place branding and local food souvenirs: the | PIZZICHINI, Lucia ; TEMPERINI,
ethical attributes of national parks” brands Valerio ; GREGORI, Gian

PLIENINGER, Tobias ; KOHSAKA, Ryo ;
Fostering biocultural diversity in landscapes | BIELING, Claudia ; HASHIMOTO,

through place-based food networks: a Shizuka ; KAMIYAMA, Chiho ; KIZOS,
“solution scan” of European and Japanese Thanasis ; PENKER, Marianne ;
models KIENINGER, Pia ; SHAW, Brian ;

YOSHIDA, Yuki ; SAITO, Osamu

Political implications of preserving traditional
rural industries in Eastern Europe: evidence
from the Romanian wine sector.(ORIGINAL
PAPER)

Frontier Commodification: Governing Land,
Labour and Leisure in Darjeeling, India

PAVEL, Silvia - Mihaela

BENNIKE, Rune

Boticas e o “Vinho dos Mortos”: reforcar a
identidade cultural do territério na SALGADOQO, Josefina Olivia
experiéncia de enoturismo

Fonte: Dos autores, 2021

Turismo foi o termo mais usado, repetindo-se seis vezes, e se incluir
enoturismo e agroturismo, ele totaliza 10 vezes na NP. Também apresenta esta
abordagem um dos artigos que nao continham palavras-chave, totalizando os
11 relacionados no Quadro 3 acima. Pode-se observar que tais insercoes
estavam relacionadas a questdes gastrondmicas, como o proprio turismo
gastrondmico, o enoturismo, produtos alimentares tradicionais, agroturismo e a
questoes do turismo cultural em locais com patrimdnios culturais e naturais.

Nos artigos analisados, o turismo est4 associado ao uso do patrimoénio cultural
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como recurso para possivel desenvolvimento sustentdvel no espago rural
empregando a Otica de geracao de emprego, renda, reducao do éxodo rural e,
especialmente no caso do agroturismo, a aspectos relacionados ao fomento de
novos arranjos produtivos e do fortalecimento de valores como o
pertencimento.

Analisando a NP e os resumos, percebe-se que estes dialogam sobre
saberes e produtos locais, tradi¢oes e de qual forma usar e salvaguardar esses
patrimonios junto de um desenvolvimento sustentavel. Conforme um dos
trabalhos analisados, o de Mattas et al (2019), ao falar sobre desenvolvimento,
argumenta-se que em uma regido que tem seu patrimonio cultural,
principalmente, a ponto de seu produto ser reconhecido por uma IG, os ganhos
econdOmicos nao devem se restringir aos que lidam diretamente com o
patrimonio cultural, mas se deve pensar na totalidade daquela regiao e os
demais atores da comunidade devem aproveitar a visualizacdo e
reconhecimento que o territério conquistou, a partir de consumidores mais
atentos e interessados em produtos auténticos e com um historico de tradicao e
saber fazer. Além disso, esses atores, mesmo que indiretamente, terao seus
servigos relacionados, pelos consumidores, aos ja reconhecidos. Neste processo,
as demais caracteristicas podem ser valorizadas e exploradas a ponto de
contribuir com a manutencdo do patrimoénio cultural e aumentar o vinculo e
pertencimento da comunidade com a identidade local, assim como explicita
Prats (2011) ao afirmar que pode existir uma relagao de retroalimentacdo entre o
patrimonio cultural e o turismo. O turismo tem o patrimoénio como produto e
destino e o patrimonio, por sua vez, tem sua atratividade e renda aumentada
gerando um maior interesse da populacdo local possibilitando uma melhor
salvaguarda.

Os termos social e comunidade pouco aparecem, apresentam-se os
produtos, os consumidores e os impactos do turismo para os que pertencem a

este setor.
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Destaco que o trabalho que apresenta o termo “social” — o de Scaffidi
(2019) — retrata a possibilidade de inclusao e reinclusao de jovens no mercado
de trabalho em vilas rurais, a partir do empreendedorismo social juvenil,
utilizando recursos locais, o que pode ser uma solugao no contexto de éxodo
rural, em busca de oportunidades em cidades maiores.

O termo “comunidade” foi usado nas palavras-chave e no resumo do
artigo “Regional management and biodiversity conservation in GIAHS: text analysis
of municipal strategqy and tourism management” (KOHSAKA et al, 2019). Ele
apresenta que nos discursos e nas teorias sobre areas com patrimoénio cultural é
destacada e estimulada a participacao dos que vivem nessas regides, porém, na
pratica tal inclusao nao ocorre como o esperado. Macedo e Gongalves (2014) em
seu artigo buscam demonstrar os conceitos de comunidade de acordo com
alguns autores. Neste processo, percebe-se que os autores tendem a associar
comunidade a um territdrio em que os habitantes tém fortes lagos afetivos entre
eles, um sentimento de pertencimento com lugar, memorias em comum,
caracteristicas essas muito evidentes em meios rurais.

A indicagdo geografica também aparece como uma abordagem nos
artigos selecionados. Conforme a Quadro 4 a seguir, foram 11 artigos que

tiveram essa abordagem.

Quadro 4. Trabalhos com abordagem na indicagao geografica

Titulo Autores

MATTAS, Konstadinos ; BAOURAKIS,
PDO Olive Oil Products: A Powerful Tool George ; TSAKIRIDOU, Efthimia ;

for Farmers and Rural Areas HEDOUI, Mohamed Amine ; HOSNI,
Hanin

Implications of geographical indications:a | MEDEIIROS, Mirna de Lima ;
comprehensive review of papers listed in PASSADOR, Claudia Souza ;
CAPES' journal database. PASSADOR, Joao Luiz

Verace Glocal Pizza. Localized globalism
and globalized localism in the Neapolitan STAZIO, Marialuisa

artisan pizza

Geographical Indications In Brazilian Food

Markets: Quality Conventions, NIERDELE, Paulo ; GELAIN, Jhulia
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Shelby D. Hunt's legacy, the R-A theory of
competition, and its perspective on the
geographical indications (Gls) debate

BICEN, Pelin

Quality-based excellence and product-
country image: case studies on Italy and
China in the beverage sector

RUBINI, Lauretta ; MOTTA, Luca ; DI
TOMMASQO, Marco R

Quality and origin of mountain food
products: the new European label as a
strategy for sustainable development

BENVETIVOGLIO, Deborah ; SAVINI,
Sara ; FINCO, Adele ; BUCCI, Giorgia ;
BOSELLI, Emanuele

Country of Origin Effect for Food Products
from Developing and Transition Countries:

OTTER, Verena ; PRECHTEL, Bianca ;

A PLS Analysis of German Consumers' THEUVSEN, Ludwig
Perception
Silence and Savoir-Faire in the Marketing of GUY, Kolleen M

Products of the Terroir

CHARTERS, Stephen ; SPIELMANN,

The nature and value of terroir products Nathalie ; BABIN, Barry ]

Valorizacao de produtos alimentares SANTOS, Jaqueline Sgarbi ;

radicionais: OS usoOS das 1ndicacoes MENASCHE, Renata

geograficas no contexto brasileiro

Fonte: Dos autores, 2021

Os trabalhos que tinham entre suas palavras-chave termo “Indicagao
geografica” demonstravam seus impactos com relagao ao reconhecimento do
produto; estimulo para uma maior propaganda; possivel meio para
desenvolvimento rural. Nesses trabalhos nao foi perceptivel uma relacdo direta
com o turismo. Apresentam a IG como um meio de protegao e reconhecimento
de uma tradigdo e saber fazer que da origem ao produto em si, sendo um
mecanismo para venda desse produto onde quer que se encontre o consumidor.

Como citado anteriormente, a IG é um signo distintivo vinculado a um
territério, que promove uma exclusividade de mercado, atraindo mais
consumidores gera efeitos e consequéncias para o patrimonio cultural do
territério. Conforme Paula e Mecca (2018), produtos vinculados ao territdrio,
principalmente os produzidos artesanalmente, em baixa escala, podem
favorecer o desenvolvimento sustentavel. Esse desenvolvimento sustentdvel se

da por ser mais uma forma de renda para produtores rurais, mais oportunidade
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de emprego, geracao de novos produtos e negdcios, interesse na preservagao de
tradicoes e modos de fazer.

Se por um lado pode promover um desenvolvimento, a relagao entre
turismo e patrimoénio cultural pode ser maléfica para os bens patrimoniais,
como destaca Steinke (2020) ao citar exemplos de que o turismo pode ser
exploratorio. O turismo de massa gera um maior desgaste dos bens e dos
recursos, o alto fluxo de turistas pode desagradar a populagao local de modo
que a renda que o turismo proporciona nao compensa os onus. Com isso, como
a autora observa, cada caso em que houver a interagdo entre patrimonio
cultural e turismo deve-se levar em conta as suas particularidades, pois em cada
lugar havera a propria cultura e infraestrutura, mais ou menos recursos
econdmicos de modo a nao existir uma férmula pronta ou genérica, que sirva
de modelo.

O termo “rural” se mostrou bem presente nos artigos analisados, por
vezes associado ao termo “regional”’. Selecionaram-se 19 artigos que se
relacionam de algum modo com o termo, pois falam sobre IG e rural, turismo

rural, tradi¢Oes rurais, gastronomia rural, conforme se vé no Quadro 5 a seguir.

Quadro 5.Trabalhos com abordagem no rural

Titulo Autores

MATTAS, Konstadinos ; BAOURAKIS,
PDO Olive Oil Products: A Powerful Tool for | George ; TSAKIRIDOU, Efthimia ;
Farmers and Rural Areas HEDOUI, Mohamed Amine ; HOSNI,
Hanin

Nature-related knowledge as intangible

. . . KATELIEVA, Maria ; MUHAR, Andreas ;
cultural heritage: safeguarding and tourism

e e . . PENKER, Marianne
utilisation in Austria

Culinary Tourism Packages and Regional

Brands in Czechia SPILKOVA, Jana ; FIALOVA, Dana

'Heritagisation', a challenge for tourism
promotion and regional development: an BESSIERE, Jacinthe
example of food heritage

Traditional and regional food as seen by BARSKA, Anetta ; WOJCIECHOWSKA-

cons s — research results: the case of
onsumers — research resu e case o SOLIS, Julia

Poland
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Social Organizational Life Cycle Assessment:
an approach for identification of relevant D’EUSENIO, Manuela
subcategories for wine production in Italy

Regional management and biodiversity

KOHSAKA, Ryo ; MATSUOKA, Hik :
conservation in GIAHS: text analysis of + RYO; , Hikaru ;

. : UCHIYAMA, Yuta ; ROGEL, Marie
municipal strategy and tourism management

Development of small-scale agro-tourism in SATRIAWAN, I. Ketut ; PUJAASTAWA,
the province of Bali, Indonesia Ida Bagus Gde ; SARJANA, I. Made

Savouring place: cheese as a food tourism

FUSTE-FORNE, F
destination landmark Us ORNE, Francesc

GUARINO, R ; CUTAIA, F ; GIACOPELLI,
A ; MENEGONL], P ; PELAGALLO, F;
TROTTA, C; TROMBINO, G
PLIENINGER, Tobias ; KOHSAKA, Ryo ;
Fostering biocultural diversity in landscapes | BIELING, Claudia ; HASHIMOTO,

Disintegration of Italian rural landscapes to
international environmental agreements

through place-based food networks: a Shizuka ; KAMIYAMA, Chiho ; KIZOS,
“solution scan” of European and Japanese Thanasis ; PENKER, Marianne ;
models KIENINGER, Pia ; SHAW, Brian ;

YOSHIDA, Yuki ; SAITO, Osamu

Political implications of preserving traditional
rural industries in Eastern Europe: evidence

PAVEL, Silvia - Mihael
from the Romanian wine sector.(ORIGINAL VEL, Silvia - Mihaela

PAPER)

Quality and origin of mountain food BENVETIVOGLIO, Deborah ; SAVINI,
products: the new European label as a Sara ; FINCO, Adele ; BUCCI, Giorgia ;
strategy for sustainable development BOSELLI, Emanuele

Assessing policy impacts on the economy of = | KARELAKIS, Christos ; LOIZOU,
European insular rural regions: the case of the | Efstratios ; CHATZITHEODORIDIS, Fotios
smaller Aegean islands programme ; MATTAS, Konstadinos

lobal dai
Current _status ofg ol?a dairy goat MILLER, Beth A ; LU, Christopher D
production: an overview

Soft power in recycling spaces: Exploring
spatial impacts of regeneration and youth SCAFFIDI, Federica
entrepreneurship in Southern Italy
Place branding: revealing the neglected role of | LOPES, Celso ; LEITAO, Jodo ; RENGIFO-
agro food products GALLEGQO, Juan

Social Life Cycle Assessment for agricultural
sustainability: comparison of two
methodological proposals in a paradigmatic
perspective

LOFRIDA, Nathalie ; DE LUCA, Anna
Irene ; STRANO, Alfio ; GULISANO,
Giovanni

Boticas e 0 “Vinho dos Mortos”: reforcar a
identidade cultural do territério na SALGADOQO, Josefina Olivia
experiéncia de enoturismo

Fonte: Dos autores, 2021

Os trabalhos estudam possiveis meios para um desenvolvimento
sustentavel rural, valorizar o patrimonio cultural de areas rurais, modos de

valorizar o produto rural, principalmente o alimentar (MATTAS, 2019;
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SPILKOVA, 2013; BESSIERE, 2013; BARSKA, 2018; D’EUSENIO, 2020;
SATRIAWAN, 2015; FUSTE-FORNE, 2020; PLIENINGER, 2017; PAVEL, 2013;
BENVETIVOGLIO, 2019; MILLER, 2019; LOPES, 2018; LOFRIDA, 2017;
SALGADQO, 2017) e apresentam o turismo como possivel modo de desenvolver
a economia local.

Também no contexto da abordagem “rural” estd a presenca de andlises
de patrimonio. Vé-se a valorizacao do alimento e do conhecimento para
prepara-lo e servir, é o que se pode reconhecer como patrimonio alimentar.
Como destaca Santilli (2015) em seu artigo sobre patrimonializagao de comidas,
o alimento e os utensilios para preparar e consumir sdo os bens tangiveis desse
patrimonio alimentar, mas que carregam uma série de elementos intangiveis
que sao herdados pelas pessoas a cada geracao, como seus significados, ritos,
saberes e todo um imagindrio que faz com que esse alimento represente a
identidade de um grupo, comunidade.

Essas foram as principais abordagens identificadas e que teriam
impacto para a presente pesquisa. Contudo, outros elementos também podem
ser extraidos da andlise desses artigos.

Vale ressaltar que, de todos os trabalhos analisados, trés autores estao
presentes em mais de uma publicacdo, sendo eles: Konstadinos Mattas;
Marianne Penker; Ryo Kohsaka, ambos com dois artigos. Num artigo, Penker e
Kohsaka discutem casos e modelos de paisagens culturais com grande
diversidade de elementos bioculturais tanto no Japao quanto na Europa. No
Quadro 6 a seguir esta a relacao de trabalhos com autores com mais de um

artigo.

Quadro 6. Trabalhos de autores com mais de um artigo

Titulo Autores

MATTAS, Konstadinos ; BAOURAKIS,
George ; TSAKIRIDOU, Efthimia ;
HEDOUI, Mohamed Amine ; HOSNI,

PDO Olive Oil Products: A Powerful Tool for
Farmers and Rural Areas
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Hanin

Nature-related knowledge as intangible

. . . KATELIEVA, Maria ; MUHAR, Andreas ;
cultural heritage: safeguarding and tourism

e e ] PENKER, Marianne
utilisation in Austria

Regional management and biodiversity
conservation in GIAHS: text analysis of
municipal strategy and tourism management

KOHSAKA, Ryo ; MATSUOKA, Hikaru ;
UCHIYAMA, Yuta ; ROGEL, Marie

PLIENINGER, Tobias ; KOHSAKA, Ryo ;
Fostering biocultural diversity in landscapes | BIELING, Claudia ; HASHIMOTO,

through place-based food networks: a Shizuka ; KAMIYAMA, Chiho ; KIZOS,
“solution scan” of European and Japanese Thanasis ; PENKER, Marianne ;
models KIENINGER, Pia ; SHAW, Brian ;

YOSHIDA, Yuki ; SAITO, Osamu
Assessing policy impacts on the economy of | KARELAKIS, Christos ; LOIZOU,
European insular rural regions: the case of Efstratios ; CHATZITHEODORIDIS,
the smaller Aegean islands programme Fotios ; MATTAS, Konstadinos

Fonte: dos autores, 2021

Outra andlise feita foi com relagao aos artigos que estudaram casos de
regides ou paises. Destaca-se que, dos 25 artigos que se enquadram nessa
metodologia, apenas dois abordam casos brasileiros (SANTILLI, 2015; SILVA,
2019). A maior parte dos trabalhos (19) utilizam-se de casos europeus, tanto
isolados quanto em comparativo com paises de outros continentes. Entre os
paises com mais casos estudados esta a Italia, com sete publicac¢des, sendo cinco
trabalhos s6 sobre regides da Itdlia, sem estudar e comparar outros paises. O

Quadro 7 a seguir relaciona os trabalhos que envolvem estudos de caso.

Quadro 7. Trabalhos com estudos de casos

Titulo Autores Casos

Dieta mediterranea,
Gastronomia tradicional
mexicana (Michoacan),
Comida gastrondmica dos
franceses, do  Washoku

The recognition of foods and . . A
(sistema culindrio japonés),

food-related knowledge and

. . ; SANTILLL Juliana Pao de gengibre da Croacia.

practices as an intangible .. .
cultural heritage Oficio das baianas de
8¢ acarajé, Producao

tradicional de cajuina no
Piaui, Modo artesanal de
fazer queijo em Minas

Gerais, Queijo artesanal em
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Santa Catarina e Rio Grande
do Sul, Sistema agricola
tradicional do Rio Negro-
Amazonas, Producao
tradicional de doces em
Pelotas - Rio Grande do Sul,
Tatacazeiras, Belém — Para,

Brasil.
Nimr:rldatf knlo }:V le.fge | KATELIEVA, Maria ; st
lnfangl §.Cu ur;t er% age. MUHAR’ Andreas; ustria
safeguarding and tourism PENKER, Marianne

utilisation in Austria

Culinary Tourism Packages
and Regional Brands in

SPILKOVA, Jana ; Vysocina, na Tchéquia

Crechia FIALOVA, Dana
'Heritagisation’, a challenge Nord Aveyron, Sud
for .tourism promotion and BESSIERE, Jacinthe Aveyron, Périgord Noir,
regional development: an Franga
example of food heritage
Traditional and regional food
as seen by consumirs - BARSKA, Anetfa ; Polonia
WOJCIECHOWSKA-
research results: the case of .
SOLIS, Julia
Poland
Social Organizational Life
Cycle Assessment: an Abruzzo, Italia.
approach for identification of | D’EUSENIO, Manuela
relevant subcategories for
wine production in Italy
Verace Glocal Pizza. Napoles, Italia.
Locah.zed globa.hsm.and STAZIO, Marialuisa
globalized localism in the
Neapolitan artisan pizza
Regional management and
bio%:liversity coiservation in KOFSAKA, qu; Noto, Japao
GIAHS: text analysis of MATSUOKA, Hikaru;
municipal strategy and UCHIYAMA, Yuta;
. ROGEL, Marie
tourism management
Investigating Markers of
Authenticity: The Weavers' LO, Joseph ; MACINTYRE, Butao
Perspective Insights from a Lisa ; KALKREUTER,
Study on Bhutanese Hand- Britta
woven Kira Textiles
Development of small-scale SATRIAWAN, 1. Ketut ;
agro-tourism in the province |PUJAASTAWA, Ida Bagus Bali, Indonesia
of Bali, Indonesia Gde ; SARJANA, 1. Made
Quality-based eX(.:ellence and RUBINL Lauretta ; o .
product-country image: case Chianti, Italia; Guangdong,
) .. MOTTA, Luca ; DI .
studies on Italy and China in TOMMASO, Marco R China

the beverage sector

Savouring place: cheese as a FUSTE-FORNE, Francesc Reus, Espanha

food tourism destination
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Place branding and local food
souvenirs: the ethical

PIZZICHIN]J, Lucia ;

Macerata e Rimini, Italia

attributes of national parks’ TEMPERINI, Valerio ;
GREGOR]I, Gian
brands
PLIENINGER, Tobias ;
KOHSAKA, Ryo ;

Fostering biocultural diversity
in landscapes through place-
based food networks: a
“solution scan” of European
and Japanese models

BIELING, Claudia ;
HASHIMOTO, Shizuka ;
KAMIYAMA, Chiho ;
KIZOS, Thanasis ;
PENKER, Marianne ;
KIENINGER, Pia ; SHAW,
Brian ; YOSHIDA, Yuki ;
SAITO, Osamu

Europa e Japao

Political implications of
preserving traditional rural
industries in Eastern Europe:
evidence from the Romanian
wine sector.(ORIGINAL
PAPER)

PAVEL, Silvia - Mihaela

Roménia

Assessing policy impacts on
the economy of European

KARELAKIS, Christos ;
LOIZOU, Efstratios ;

insular rural regions: the case | CHATZITHEODORIDIS, Ilhas do mar Egeu, Grécia
of the smaller Aegean islands |Fotios ; MATTAS,
programme Konstadinos
Country of Origin Effect for
Food Products from Alemanha
Developing and Transition OTTER, Veren.a '
Countries: A PLS Analysis of PRECHTEL, Bianca ;

. THEUVSEN, Ludwig
German Consumers
Perception
Soft power in recycling Periferica de Mazara del
spaces: Exploring spatial Vallo e ExFadda de San Vito
impacts of regeneration and | SCAFFIDI, Federica dei Normanni, Italia

youth entrepreneurship in
Southern Italy

Silence and Savoir-Faire in the
Marketing of Products of the
Terroir

GUY, Kolleen M

Franca

Frontier Commodification:

Governing Land, Labour and | BENNIKE, Rune Darjeeling, India
Leisure in Darjeeling, India

Exploring place marketing by

American microbreweries: MATHEWS, Adam ] ; Estados Unidos
neolocal expressions of PATTAN, Matthew T

ethnicity and race

Social Life Cycle Assessment
for agricultural sustainability:
comparison of two
methodological proposals in a

LOFRIDA, Nathalie ; DE
LUCA, Anna Irene ;
STRANO, Alfio;
GULISANO, Giovanni

Calabria, Italia
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paradigmatic perspective

Introduction of Participatory | SLADON]JA, Barbara ;

Conservation in Croatia, BRSCIC, Kristina ; Peninsula da Istria, Cro4cia
Residents’ Perceptions: A POLJUHA, Danijela ;

Case Study from the Istrian FANUKO, Neda ;

Peninsula GRGUREYV, Marin

Boticas e 0 “Vinho dos Vinho dos Mortos, Boticas,
Mortos”: refor(;.ar, a identidade SALGADO, Josefina Olivia Portugal

cultural do territério na

experiéncia de enoturismo

Sociomaterialidade, Poder e SILVA, Christianne Lobato

Conexoes em Redes de Acdo | Ramalho da ; SILVA, Artesas Filezeiras, Maceio,
no Organizar do Artesanato | Alfredo Rodrigues Leite da Alagoas, Brasil

Fonte: Dos autores, 2021

Ao analisar os escopos das revistas, nas quais foram publicados os
artigos, foi possivel reconhecer as principais dreas de conhecimento que elas
exploram. A partir de termos que exemplificam as areas de conhecimento foi
possivel montar um grafico do tipo radar que permite quantificar quantos
periddicos trabalham cada tema. Por mais que muitos dos temas conversem
entre si, preferiu-se deixd-los mais delimitados para mostrar a
multidisciplinaridade que os termos da pesquisa permitem ter. O Grafico 3 a

seguir apresenta as dreas de conhecimento das revistas.

Grafico 3. Areas de conhecimento das revistas

Marketing

Ciéncias Agrarias 6 Desenvolvimento

5

Fendémenos Culturais 4 Alimentacdo
3

Ciéncia Ambiental 2 Turismo

Téxteis Ambiental
Ciéncias Humanas Economia
Rural Ciéncias Sociais
Inovagdo Sustentabilidade

Fonte: Dos autores, 2021

A abordagem em Marketing se destaca em 6 periodicos, marketing de

acordo com as revistas sao um conjunto de métodos, que aplicados em servigos
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e produtos agregam valor e satisfazem as necessidades dos consumidores
(Journal Of Global Scholars Of Marketing Science, European Journal Of Marketing,
Journal Of Place Management And Development, International Review On Public And
Nonprofit Marketing, Journal Of International Food & Agribusiness Marketing,
Revista De Administracao Contemporanea). Outras abordagens se destacam
também desenvolvimento e alimentagdao. As revistas com o enfoque em
desenvolvimento discutem sobre: desenvolvimento sustentavel,
desenvolvimento local, desenvolvimento econdmico e desenvolvimento por
meio de politicas. As revistas que abordam alimentagdao publicam sobre:
Pesquisas relacionadas a gestao, consumo de alimentos e também nutrigao. Tais
assuntos correlacionam com a pesquisa pois tratam de alimento e tradicao,

patrimonio alimentar.

CONSIDERACOES

Com o objetivo de identificar relacdes entre patrimoénio -cultural,
turismo, comunidade e indicagdo geografica, utilizou-se de um estado da arte
como ferramenta para a metodologia aqui empregada para assim ser possivel
fazer mapeamento e andlises dos artigos disponiveis na plataforma de dados,
como a utilizada neste trabalho, Periodicos CAPES. Para melhor apresentar os
dados resultante das analises do estado da arte, lancou-se mao de instrumentos
como graficos, tabelas, nuvem de palavras para demonstrar as diversas
tematicas em que os artigos com os termos pesquisados se correlacionam e
desse modo ampliar o entendimento das possiveis correlacdoes entre elas.
Futuras pesquisas podem fazer uso desses resultados para um maior
aprofundamento devido as diversas dreas de conhecimento em que estes
termos estao inseridos.

Contudo, para o recorte desta pesquisa, notou-se, dentre os artigos

analisados, a falta de trabalhos que discutissem de maneira direta todos os
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termos pesquisados. Vé-se uma resisténcia em inserir a problematica do termo
“comunidade” junto dos demais termos. E discutido sobre atores que de certa
maneira estao diretamente ligados ao turismo, IG, e aos saberes e tradi¢oes, mas
pouco se inseriu os demais conterraneos, aqueles que estio na mesma regiao,
mas nao tém uma relagdo direta, ou talvez ndo saibam que tenham, com a
cultura local.

Pesquisas que envolvam também o estudo da comunidade podem
trazer informacgdes sobre o sentimento de pertencimento destes com o
patrimonio local, os seus vinculos e participagdes quanto ao turismo e
patrimonio cultural local, tendo, assim, base para promover politicas ptblicas
de incentivo a cultura local.

A memoria coletiva e a identidade da comunidade sdo a base para o
patrimonio cultural, sdo as pessoas que produzem e dao significados para o
patrimonio. Se a comunidade nao for valorizada, o patriménio cultural que foi
mercantilizado terd que ser mantido de maneira artificial, pois o cotidiano
podera mudar com o fluxo de turistas.

Esta pesquisa se destaca por trazer um estudo atualizado sobre quais
caminhos que os termos pesquisados tém seguido, além de suas inter-relagoes.
A partir disso, novos estudos podem procurar outras formas de abordagem,
trazer novos setores para a discussao, utilizar metodologias diferentes. A
divisao dos artigos por meio de suas principais abordagens abre caminhos para
mais pesquisas se aprofundarem e extrairem mais informagoes a partir de casos
ja estudados comparando com novos estudos do assunto ou com outros casos.
Dessa forma, como continuar a analisar o viés econdmico do patrimonio faz
com que poderes publicos e privados mercantilizem, de forma exploratdria,
patrimonios culturais, sem o devido respeito e inclusao das pessoas que estao

no territorio.
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